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Tytul pracy: Ochrona maloletnich przed przekazami handlowymi w programach

telewizyjnych

Celem rozprawy jest zdiagnozowanie zagrozenia zwigzanego z emitowaniem reklam
w trakcie emisji w telewizji audycji dla dzieci, a nastepnie udzielenie odpowiedzi na pytania
badawcze: czy obowiazujace regulacje prawne skutecznie chronig prawa matoletnich przed
przekazami handlowymi? Co faktycznie wiedzie prym: dobro dziecka czy wynikajgce
z zasady wolnosci dzialalnosci gospodarczej dazenie dysponentéw  mediow
do maksymalizacji zysku, nawet jezeli miatoby ono naraza¢ ich na konsekwencje prawne?
Czy konsekwencje finansowe ponoszone przez nadawcoéw w przypadku stwierdzenia emisji
reklam w telewizji w sposob sprzeczny z prawem s3g wystarczajgco dolegliwe
i skutecznie egzekwowane, by przynies¢ spodziewany efekt?

Zagadnienia niwelowania oddzialywania przekazow handlowych na maloletnich
reguluje przede wszystkim ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji wraz
z aktami wykonawczymi. Ustawodawca w 2021 r. umozliwit jednak nadawcom przerywanie
reklamami trwajacych dluzszej niz 60 minut audycji dla dzieci, wbrew interesowi
maloletnich, kierujgc si¢ interesem przedsigbiorcy.

Problem badawczy pracy jest zatem istotny w kontekscie zagwarantowania
prezentowania pozadanych tresci w telewizji. Przedmiotowa praca, a takze opublikowane
w niej wyniki przeprowadzonych badan wiasnych dotyczacych emisji reklam w trakcie
audycji dla dzieci, mogg stanowié¢ refleksje nad powrotem do zakazu przerywania audycji
dla dzieci reklamami. Powigzanie analizy stanu normatywnego z tymi badaniami umozliwito
zweryfikowanie wptywu zliberalizowania ochrony matoletnich widzow na zasade dobra

dziecka.



